
临近春节，被誉为“西北锣鼓第一村”的杨凌上川
口村锣鼓产业园中热闹了起来，园区内购鼓客商络绎不
绝，生产车间传出此起彼伏的制鼓声，非遗文化正引领
乡村经济走向振兴路。

杨凌威风民族乐器有限公司法人刘鹏刚忙得不亦乐
乎：“今年生意特别好，这两天忙着给礼泉、大荔、榆
林、蒲城发货。”

杨凌上川口村制作锣鼓已有三百多年历史，村民们
依靠祖辈传承下来的技艺坚持纯手工制鼓，在经历了由
小变大，由散变强的产业发展之路后，目前已成为国内
闻名的锣鼓村。

刘鹏刚是锣鼓技艺第五代传承人，作为一名80后，
他从小耳濡目染熟悉父辈制作锣鼓的全流程工序。为了
统一技艺标准，做强锣鼓品牌，2015年刘鹏刚父子自筹
资金4000余万元，在村委会的支持下建成了锣鼓文化主
题产业园，吸引村子散户入驻园区就业创业。

刘鹏刚告诉记者，其实现在这个产业园就是一个守
正创新的过程，守正就是传承保留传统工艺，让它不至
于流失。创新就是通过标准化、规范化的管理，让它持
久永远的发展下去。

在刘鹏刚看来，非物质文化遗产传承人不仅是荣
誉，更是一种责任。为了进一步开拓市场，2023年，刘
鹏刚先后前往广东、新疆等地开拓线下市场，并入驻淘
宝、抖音、拼多多等互联网平台，线上推广锣鼓品牌。

“现在通过网上销售已经占到咱们总销售额的三成以
上了，这就证明年轻人对我们传统产品的认可度越来越
高了，这也增加了我的信心。”刘鹏刚说。

据了解，上川口村锣鼓产业在刘鹏刚等新一代传承
人带领下，目前已在河北、黑龙江、甘肃、青海、新
疆、西藏等26个省市自治区打开了销路，公司年销售额
已突破6000万元，较往年同期实现了大幅增长。

“锣鼓产业是我们村的支柱产业，也是特色产业。目
前，全村从事锣鼓产业的有180余人。越来越多的年轻
人和家庭散户参与到锣鼓这个传统产业的传承里来。下
一步，我们将继续挖掘传统非遗项目的文化内涵，做精
锣鼓技艺，讲好锣鼓故事，擦亮锣鼓品牌，让文化振兴
成为我们村乡村振兴的金字招牌。”杨陵区上川口村党支
部书记候富国说。

上
川
口
村
：
百
年
锣
鼓
敲
响
乡
村
振
兴
曲

记
者

张
仕
博

仵
佳
伟

春 节 将 至 ， 消
费旺盛。连日来，杨
凌电商企业也进入了

“冲刺阶段”。
走进杨凌润美农

业发展有限公司的仓
库里，30 多位工作人
员你来我往，忙得不
可开交。

杨凌的仓库是该
公 司 在 全 国 近 60 个
仓 储 基 地 中 的 一
个 ， 主 要 向 各 地 配
发 水 果 生 鲜 ， 配 发
量 占 公 司 水 果 配 发
量 的 一 半 。 库 房 内
存 放 了 水 果 生 鲜 200
多个品类，目前总存储量超过 500 万斤。

与其他仓储不同的是，在杨凌存储了
100 万斤瑞阳、瑞雪，从去年 10 月份入库
以来，销售火爆，目前仅剩 15 万斤。

“之所以瞄准瑞阳、瑞雪苹果，是因
为这是西北农林科技大学培育的苹果新品
种，果品从外观、口感上都很不错。同
时，作为杨凌的企业，我们也希望把杨凌
的科研成果，以及有品质的农产品通过电
商发往全国各地，打通农户和消费者之间
的通道，让科研成果惠及更多人。”杨凌
润美农业发展有限公司西北仓库主要负责
人倪坤说。

倪坤口中的瑞阳、瑞雪，是西北农林科
技大学赵政阳教授团队历经20年培育的我国
第一批拥有自主知识产权的苹果新品种，素
有“瑞雪兆丰年、瑞阳送吉祥”之意。

据杨凌西农瑞阳瑞雪瑞香红苹果发展
联合会统计，瑞阳、瑞雪和瑞香红苹果目
前已在甘肃、陕西、山西、山东、新疆等
省区规模发展，全国苹果主产地都已进行
引种种植，种植面积突破 40 万亩，果品
市场价格显著高于当地传统主打品种，果

品供不应求，仅联合会会员单位种植
业 就 为 农 民 提 供 了 大 量 从 业 岗

位 ， 农 民 获 得 收 入 1.915 亿 元 ，
果品销售收入 3.215 亿元，截止

到 2022 年底，发展瑞雪瑞
阳瑞香红苹果，增加效

益 5.13 亿元。
据现场工作人员介绍，优质的瑞阳、

瑞雪从田间到消费者手里，要经过很多步
骤：从苹果成熟时基地选品，到现场“海
选”，到入库、出库，再到配发快递前臻
选，每一步都很严格。像瑞阳瑞雪这样的
走高端路线的苹果，尽管本身品质就高，
但在最后配发时，他们还会优中选优，从
库中挑选50%品质特别好的果子才会发货。

“在选品这方面，我们紧密与西北农
林科 技 大 学 沟 通 ， 大 多 供 货 地 都 是 西 农
大 推 荐的基地。除此之外，我们的工作
人员也会跟农户直接对接，选择优质果
品。”倪坤说。

“今年电商年货节，瑞阳瑞雪苹果销售
已达近 30 万斤，平均每盒价格在 170 元左
右，个数从 9 个到 12 个不等，目前日配送
高达 1000 单，还在火热销售中。”倪坤说。

记者了解到，最近仓库配发特别忙，
一方面要满足 200 多个品类水果生鲜的日
常配送，另一方面还要给节前备货，应对
节前快递高峰。

截至目前，杨凌聚集了 300 多家电商
企业，涉及农产品销售、快消品、物流
等领域。其中，为市场提供新品种、新
技 术 输 出 的 企 业 约 占 10% ， 为 杨 凌 科 技
成果转化提供了广阔的市场，也让更多
消费者在新的一年能够品尝到杨凌的科技
成果。

搭上电商“快车道”“科技苹果”卖得火
记者 行波
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